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Stimuli pemasaran merupakan  stimuli fisik yang dirancang guna 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Stimuli yang dirancang untuk 

mempengaruhi konsumen adalah stimulus tambahan yang merepresentasikan 

produk seperti kata-kata, gambar, dan simbol atau melalui stimulus lain yang 

diasosiasikan dengan produk, harga, tempat, dan promosi. 

 

Masalah dalam penelitian ini adalah apakah stimuli pemasaran 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian mobil merek Pajero di Bandar 

Lampung. Tujuan penelitian untuk mengetahui pengaruh stimuli pemasaran 

terhadap keputusan pembelian mobil merek Pajero di Bandar Lampung. Hipotesis 

dalam penelitian ini diduga stimuli pemasaran berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian mobil merek Pajero di Bandar Lampung. Penentuan sampel 

menggunakan non probability sampling dengan  teknik purposive sampling, 

menggunakan rumus estimasi diperoleh sebanyak 129 responden. Teknik 

pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner. Uji hipotesis menggunakan 

uji F dan uji T. Analisis data  menggunakan regresi linear berganda.  

 

Hasil penelitian diperoleh nilai determinasi R Square adalah sebesar 0,849 Nilai 

tersebut dapat menunjukkan bahwa variabel stimuli pemasaran yang terdiri atas 

produk, harga, tempat, dan promosi dapat menjelaskan variabel keputusan 

pembelian sebesar 84,9%, sedangkan sisanya yaitu sebesar 15,1% dipengaruhi 

oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Hasil uji hipotesis secara 

simultan dengan menggunakan uji F terdapat pengaruh pada semua variabel bebas 

terhadap keputusan pembelian mobil merek Pajero  di Bandar Lampung  karena 

nilai Fhitung >Ftabel. Hasil pengujian hipotesis secara parsial dengan uji t terhadap 

masing-masing variabel bebas mempunyai pengaruh terhadap keputusan 

pembelian mobil merek Pajero  di Bandar Lampung  dikarenakan nilai thitung > ttabel  
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