
 

 

 

 

 

 

ABSTRAK 

 

EFEKTIFITAS IKLAN POLITIK MEDIA CETAK HARIAN LAMPUNG 

TENTANG PEMILIHAN GUBERNUR LAMPUNG TERHADAP 

KHALAYAK PEMILIH PEMULA 

 

 

Oleh 

 

ARIS GUNAWANSYAH 

 

 

 

Fenomena aktivitas membaca iklan politik di media cetak harian Lampung 

merupakan hal yang cukup menarik perhatian karena dinilai dapat membentuk 

identifikasi pemilih pemula. Tujuan dari penulisan skripsi ini adalah untuk 

menjelaskan pengaruh aktivitas membaca iklan politik media cetak terhadap 

identifikasi politik pemilih pemula tentang pemilihan Gubernur Lampung 2014. 

Tipe penelitian ini menggunakan tipe penelitian Eksplanatori. Teknik 

pengumpulan data berupa kuisioner dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa aktivitas membaca iklan politik tidak efektif secara signifikan 

dalam membentuk identifikasi politik pemilih pemula. Kompetensi politik efektif 

secara signifikan dalam membentuk identifikasi politik pemilih pemula. 

Kompetensi politik dan aktivitas membaca iklan politik efektif secara signifikan 

dalam membentuk identifikasi politik pemula. Dengan demikian hasil penelitian 

ini mendukung teori. 

Kata Kunci : Efektifitas Media Cetak, Iklan Politik, Pemilih Pemula 


