
Lampiran

Daftar Pertanyaan Responden
Penelitian Mengenai Analisis Perbandingan Brand Equity Honda Scoopy Dengan

Honda Scoopy
(Studi Pada Kota Bandar Lampung)

I. Identitas Responden Honda Scoopy

1. Nama

2. Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan

3. Usia : a. < 20 Tahun b. 21 25 Tahun

c. 26 30 Tahun d. 30 35 Tahun

e. 36 40 Tahun f. > 40 Tahun

4. Profesi : a. PNS b. Wiraswasta

b. Karyawan d. Pelajar/Mahasiswa

e. Lainnya

II. Petunjuk Pengisian



Bacalah dengan teliti peryataan dibawah ini. Anda dapat memberikan tanda

Keterangan:

1. STS : Sangat Tidak Setuju

2. TS : Tidak Setuju

3. N : Netral

4. S : Setuju

5. SS : Sangat Setuju

III. Brand Awareness

No. Peryataan SS S N TS STS
1 Bila ditanya mengenai merek skutik retro-modern,

saya langsung dapat mnegingat Honda Scoopy
2 Saya langsung bisa mengenali Honda Scoopy

ketika saya melihat motor tersebut
3 saya bisa menyebutkan varian dariHonda Scoopy
4 Saya telah mengetahui skutik merek Honda

Scoopy sebelum adanya kuisioner ini
5 Saya dapat menjelaskan spesifikasi dari Honda

Scoopy
6 Merek motor Honda Scoopy melekat kuat di

benak saya

IV. Brand Association

No. Peryataan SS S N TS STS

1 Honda Scoopy memiliki desing/bentuk yang
menarik

2 Honda Scoopy memiliki logo yang sangat unik

3 Kombinasi warna dari Honda Scoopy terlihat
serasi

4 Harga dari Honda Scoopy sesuai dengan pamor
dari merek motor tersebut

5 Saya lebih percaya diri ketika mengendarai
Honda Scoopy

6 Skutik merek Honda Scoopy adalah skutik yang
mencerminkan gaya hidup yang trendi

7 Honda Scoopy sangat mewakili jenis skutik retro-



modern yang sedang tren saat ini

8 Honda Scoopy dapat mewakili kepribadian saya

9 Secara keseluruhan bentuk dari Honda Scoopy
lebih baik dibandingkan dengan pesaingnnya

V. Perceived Quality

No. Peryataan SS S N TS STS

1 Honda Scoopy memiliki performa yang baik

2 Honda Scoopy sangat nyaman dikendarai

3 Atribut dan spesifikasi motor Honda Scoopy sesuai
dengan dipromosikan oleh produsen motor tersebut

4 Dealer dari Honda Scoopy memberikan pelayanan
yang baik ketika anda service motor

5 Ketika Anda mengendari Honda Scoopy dalam
waktu yang lama tidak ada masalah panas yan
berlebihan pada mesinnya

6 Fitur-fitur dari Honda Scoopy sesuai dengan
konsep motor jenis skutik retro-modern

7 Perusahaan Yamaha mengeluarkan beraneka
macam varian/warna dari Honda Scoopy

VI. Brand Loyalty

No. Peryataan SS S N TS STS

1 Saya membeli Honda Scoopy karena memang
menyukai merek motor tersebut

2 Saya akan merekomendasikan Honda Scoopy kepada
teman/keluarga yang akan membeli motor dengan
jenis skutik retro-modern

3 Saya akan selalu menggunakan Honda Scoopy sebagai
alat transportasi saya



Daftar Pertanyaan Responden
Penelitian Mengenai Analisis Perbandingan Brand Equity Yamaha Fino Dengan

Honda Scoopy
(Studi Pada Kota Bandar Lampung)

VII. Identitas Responden Yamaha Fino

5. Nama

6. Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan

7. Usia : a. < 20 Tahun b. 21 25 Tahun

c. 26 30 Tahun d. 30 35 Tahun

e. 36 40 Tahun f. > 40 Tahun

8. Profesi : a. PNS b. Wiraswasta

b. Karyawan d. Pelajar/Mahasiswa

e. Lainnya

VIII. Petunjuk Pengisian

Bacalah dengan teliti peryataan dibawah ini. Anda dapat memberikan tanda



Keterangan:

6. STS : Sangat Tidak Setuju

7. TS : Tidak Setuju

8. N : Netral

9. S : Setuju

10. SS : Sangat Setuju

IX. Brand Awareness

No. Peryataan SS S N TS STS
1 Bila ditanya mengenai merek skutik retro-modern,

saya langsung dapat mnegingat Yamaha Fino
2 Saya langsung bisa mengenali Yamaha Fino

ketika saya melihat motor tersebut
3 saya bisa menyebutkan varian dariYamaha Fino
4 Saya telah mengetahui skutik merek Yamaha Fino

sebelum adanya kuisioner ini
5 Saya dapat menjelaskan spesifikasi dari Yamaha

Fino
6 Merek motor Yamaha Fino melekat kuat di benak

saya

X. Brand Association

No. Peryataan SS S N TS STS

1 Yamaha Fino memiliki desing/bentuk yang
menarik

2 Yamaha Fino memiliki logo yang sangat unik

3 Kombinasi warna dari Yamaha Fino terlihat
serasi

4 Harga dari Yamaha Fino sesuai dengan pamor
dari merek motor tersebut

5 Saya lebih percaya diri ketika mengendarai
Yamaha Fino

6 Skutik merek Yamaha Fino adalah skutik yang
mencerminkan gaya hidup yang trendi

7 Yamaha Fino sangat mewakili jenis skutik retro-
modern yang sedang tren saat ini

8 Yamaha Fino dapat mewakili kepribadian saya

9 Secara keseluruhan bentuk dari Yamaha Fino
lebih baik dibandingkan dengan pesaingnnya



XI. Perceived Quality

No. Peryataan SS S N TS STS

1 Yamaha Fino memiliki performa yang baik

2 Yamaha Fino sangat nyaman dikendarai

3 Atribut dan spesifikasi motor Yamaha Fino sesuai
dengan dipromosikan oleh produsen motor tersebut

4 Dealer dari Yamaha Fino memberikan pelayanan
yang baik ketika anda service motor

5 Ketika Anda mengendari Yamaha Fino dalam
waktu yang lama tidak ada masalah panas yan
berlebihan pada mesinnya

6 Fitur-fitur dari Yamaha Fino sesuai dengan konsep
motor jenis skutik retro-modern

7 Perusahaan Yamaha mengeluarkan beraneka
macam varian/warna dari Yamaha Fino

XII. Brand Loyalty

No. Peryataan SS S N TS STS

1 Saya membeli Yamaha Fino karena memang
menyukai merek motor tersebut

2 Saya akan merekomendasikan Yamaha Fino kepada
teman/keluarga yang akan membeli motor dengan
jenis skutik retro-modern

3 Saya akan selalu menggunakan Yamaha Fino sebagai
alat transportasi saya



Lampiran 3. Uji Validitas

Yamaha Fino

Brand Awareness





Brand Associaotion
Perceived Quality



Brand Loyalty

Honda Scoopy

Brand Awareness





Brand Association



Perceived Quality



Brand Loyalty

Lampiran 4. Uji Reliabilitas



Yamaha Fino
Brand Awareness

Brand Association

Perceived Quality

Brand Loyalty



Honda Scoopy
Brand Awareness

Brand Association

Perceived Quality



Brand Loyalty

Honda Scoopy

Brand Awareness





Brand Association





Perceived Quality





Brand Loyalty



Lampiran 5. Distribusi Jawaban Responden

Yamaha Fino



X1 (Brand Awareness)



X2 (Brand Asosiation)





X3 (Perceived Quality)



X4 (Brand Loyalty)



Lampiran 6. Diskriminan
















