BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesmpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka dapat

disimpulkan sebagai berikut :

1. Variabel positioning berpengaruh signifikan terhadap variabel perilaku
pemilih dimana responden yang merupakan mahasiswa akan menerima
setigp informasi yang diberikan oleh tim kampanye. Positioning
berpengaruh secara signifikan karena sesuai data yang  diberikan
WeAreSocial Singapura tahun 2014 bahwa penggunaan internet

dikalangan remagjalebih dominan untuk mencari informasi.

2. Variabel Personal Branding berpengaruh tidak signifikan terhadap
perilaku pemilih. Data tersebut dapat disimpulkan bahwa citra suatu
kontestan tidak diterima oleh pemilih pemula. Pemilih pemula tetap
memerlukan informasi secara visual tentang kontestan politik dikarenakan

pola konsumsi pemilih pemula yang rendah terhadap permasalahan politik.

3. Variabel positioning dan personal branding berpengaruh signifikan
terhadap variabel perilaku pemilih jika dimoderatori oleh variabel viral
marketing. Pemilih pemula tidak akan terpengaruhi ketika kontestan
politik hanya mengandalkan positioning yang dibentuk tim sukses dan

personal branding yang dibentuk oleh kontestan politik.
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B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dibahas pada bab sebelumnya,

peneliti memberikan beberapa saran yaitu :

1. Bagi Kontestan Politik, perilaku pemilih pemula yang lebih intens dalam
mencari informasi melalui media internet, maka untuk pemilihan kepala
daerah/presiden yang akan datang para kontestan tidak hanya
memfokuskan mengkampanyekan kandidat melalui atribut seperti baliho,
stiker, spanduk, baju partai dil. Melainkan juga memasukan informasi
tentang kandidat di media sosia, internet, media &filiasi yang mudah

diakses oleh pemlilih pemula.

2. Tingginya persentase mahasiswa yang tidak aktif organisasi dan
tingginya mahasiswa yang jarang berdialog tentang permasaah politik,
para kontestan agar lebih memfokuskan menjaring relawan dari

mahasiswa yang tidak aktif organisasi.

3. Untuk pendlitian sdlanjutnya, yang sgenis peneliti mengharapkan
menggunakan variabel tambahan lain seperti variabel komunikasi yang
terintergras dalam meneliti perilaku pemilih yang tidak diteliti oleh

penelitianini.



