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No.  

 

KUESIONER PENELITIAN 

 
Responden yang terhormat, 

Saya Ferdyan, Mahasiswa Jurusan Ilmu Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial dan 
Ilmu Politik Universitas Lampung, melakukan penelitian dalam rangka penyusunan 

skripsi mengenai ”Pengaruh Jingle, Celebrity Endorser, dan Warna Pada Iklan 

Televisi Terhadap Kesadaran Merek Konsumen”. Untuk itu, saya memohon 

kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini. 
 

Informasi yang diterima dari kuesioner ini dijamin kerahasiannya dan hanya digunakan 

untuk kepentingan akademis. Saya berharap Saudara/i objektif dalam memberikan 
jawaban sehingga hal ini akan membantu penelitian ini. Atas bantuan dan kerjasama 

Saudara/i responden saya mengucapkan terima kasih. 

 
 

Petunjuk Pengisisan: 

 

Pilihlah salah satu jawaban yang sesuai menurut pendapat Anda ,dengan 

mengunakan tanda (√)  pada salah satu pilihan dan kolom yang tersedia. 

 

A. Identitas Responden 

 

Jenis Kelamin : a. Laki-laki  b. Perempuan 

 

Usia  :  a. 18 tahun  c. 20 tahun 

     b. 19 tahun  d. ≥ 21 tahun 

 

Fakultas : .............................................. 

 

Durasi menonton televisi per hari: 

a. 1-2 jam  b. 3-4 jam  c. ≥ 5 jam 

 

Apakah Anda pernah menyaksikan iklan televisi Honda “One Heart”? 

a. Ya   b. Tidak  (Jika “Tidak” hentikan pengisian) 

 

Sudah berapa kali Anda menyaksikan iklan televisi Honda “One Heart”? 

a. 1 kali  c. 3 kali 

b. 2 kali  d. ≥ 4 kali 

 

 

 

 



Keterangan: 

 

STS : Sangat Tidak Setuju   S : Setuju 

TS : Tidak Setuju    SS : Sangat Setuju 

KS : Kurang Setuju 

 

B. Jingle 

 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Jingle “One Heart” mudah 

untuk dikenali. 

     

2. Jingle “One Heart” mudah 

untuk diingat. 

     

3. Jingle “One Heart” 

menunjukkan kategori produk 

Honda. 

     

4. Jingle “One Heart” 

menginformasikan manfaat 

produk Honda. 

     

5. Jingle “One Heart” menjelaskan 

komposisi produk Honda. 

     

6. Jingle “One Heart” 

menunjukkan kalangan 

pengguna produk Honda. 

     

7. Jingle “One Heart” terdengar 

menyenangkan. 

     

8. Jingle “One Heart” dapat 

digunakan pada iklan produk 

Honda yang baru. 

     

9. Jingle “One Heart” dapat 

disesuaikan dengan 

perkembangan musik. 

     

10. Tidak ada kompetitor yang 

meniru Jingle “One Heart”. 

     

 

C. Celebrity Endorser 

 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Penampilan Nidji dalam iklan 

Honda “One Heart” membuat 

Honda semakin dipercaya. 

     

2. Nidji membawakan jingle “One 

Heart” dengan baik dalam iklan 

Honda “One Heart”. 

     

3. Gaya hidup Nidji diikuti oleh 

banyak orang. 

     

4. Nidji mencerminkan kawula 

muda yang dinamis. 

     



5. Nidji cocok membintangi iklan 

Honda “One Heart”. 

     

6. Penampilan Nidji dalam iklan 

Honda “One Heart” menarik. 

     

7. Penampilan Agnes Monica 

dalam iklan Honda “One Heart” 

membuat Honda semakin 

dipercaya. 

     

8. Agnes Monica membawakan 

jingle “One Heart” dengan baik 

dalam iklan Honda “One 

Heart”. 

     

9. Gaya hidup Agnes Monica 

diikuti oleh banyak orang. 

     

10. Agnes Monica mencerminkan 

kawula muda yang dinamis. 

     

11. Agnes Monica cocok 

membintangi iklan Honda “One 

Heart”. 

     

12. Penampilan Agnes Monica 

dalam iklan Honda “One Heart” 

menarik. 

     

 

D. Warna 

 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Warna gambar dalam iklan 

Honda “One Heart” serasi 

dengan warna tulisannya. 

     

2. Warna yang ditampilkan pada 

iklan Honda “One Heart” sesuai 

dengan tema iklan yaitu 

mempersatukan hati para 

pengendara sepeda motor 

melalui Honda. 

     

3. Pencahayaan dalam iklan Honda 

“One Heart” diatur dengan baik. 

     

4. Warna dalam iklan Honda “One 

Heart” membuat tampilan iklan 

menjadi menarik. 

     

5. Warna yang tampil dalam iklan 

Honda “One Heart” mampu 

memengaruhi suasana hati. 

     

6. Warna merah yang tampil 

dominan dalam iklan Honda 

“One Heart” mencerminkan 

identitas Honda. 

 

     



7. Warna merah yang tampil 

dominan dalam iklan Honda 

“One Heart” membedakan 

Honda dengan merek sepeda 

motor lainnya. 

     

 

E. Kesadaran Merek Konsumen 

 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Jingle “One Heart” merupakan 

jingle Honda. 

     

2. Nidji merupakan bintang iklan 

Honda “One Heart” 

     

3. Agnes Monica merupakan 

bintang iklan Honda “One 

Heart” 

     

4. Warna merah tampil dalam 

iklan Honda “One Heart”. 

     

5. Saya mengingat Honda ketika 

melihat produk sepeda motor. 

     

6. Saya mengingat Honda ketika 

mendengar jingle “One Heart”. 

     

7. Saya mengingat Honda ketika 

melihat Nidji. 

     

8. Saya mengingat Honda ketika 

melihat Agnes Monica. 

     

9. Saya mengingat Honda ketika 

melihat warna merah pada 

sepeda motor. 

     

 

 

Terima Kasih 


