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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah: (1). Mengetahui pengaruh foto iklan pada onlineshop Adorable 

Project Indonesia terhadap minat pembelian online pada Mahasiswi Fakultas Hukum Unversitas 

Lampung. Lovelock dan Wright  (2005) menyatajkan bahwa iklan adalah bentuk komunikai non 

pribadi yang membujuk pasar sasaran, yang kemudian ditambahkan oleh Duncan (2005) yaitu 

iklan sangat baik digunakan untuk menjangkau sasaran yang luas dan juga menciptakan brand 

awareness. Minat beli yang menggunakan Teori Kotler (2005) yaitu Attention (perhatian), 

Interest (minat) dan Desire (Hasrat). Hasil uji secara T parsial tersebut menunjukan t-hitung > t-

tabel, atau Sig. t ≤ α  Berdasarkan hasil uji t terhadap X (foto iklan), diperoleh t hitung sebesar 

2,878 > t tabel sebesar 1,659 yang artinya foto iklan pada onlineshop (X) berpengaruh terhadap 

minat pembelian online. Kesemua variabel menggunakan taraf signifikansi ᾳ = 0,05 atau 5%. 

maka H0 ditolak atau H1 diterima. Hasil uji secara F simultan menunujukkan F-hitung > F-tabel, 

atau Sig. F ≤ α  37,881 > F-tabel (0,5 ; 8,280) sebesar 3,93 menunjukan adanya pengaruh minat 

beli maka H0 ditolak atau H1 diterima. Analisi koefisien determinasi dan korelasi R² dan R  

berdasarkan hasil perhitungan regresi antara Foto Iklan onlineshop Adorable Project Indonesia 

(X) terhadap minat beli konsumen (Y) diperoleh nilai R² - 0,074 yaitu sebesar 7,4%. Sementara 

nilai R = 0,272 bahwa tingkat korelasi antara variabel X dan Y tergolong rendah dan arahnya 

positif. Sedangkan koefisien regresi foto iklan pada Facebook Adorable Project Indonesia 

sebesar 0,313. 
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