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Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh persepsi  kualitas,
persepsi harga dan citra toko terhadap keputusan pembelian produk private label
Alfamart. Jenis penelitian ini adalah explanatory dengan metode kuantitatif.
Sampel dalam penelitian ini  adalah sebanyak 100 responden dengan
menggunakan teknik purposive sampling. Adapun teknik analisis data yang
digunakan adalah uji regresi berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
persepsi kualitas dan citra toko mempunyai pengarun yang signifikan terhadap
keputusan pembelian sedangkan persepsi harga tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap keputusan pembelian produk private label Alfamart. Secara
simultan, persepsi kualitas, persepsi harga dan citra toko mempunyai pengaruh
secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Bagi peneliti selanjutnya
disarankan untuk meneliti dari perusahaan/ merek-merek lain yang mengalami
kondisi yang hampir sama dengan produk private label Alfamart. Hal ini dapat
dijadikan pembanding sekaligus melengkapi penelitian ini.
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