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Produk kecantikan hijau the body shop adalah produk kecantikan yang dibuat 

dari bahan-bahan organik yang diproses dalam standar organik. Tipe penelitian 

ini adalah penelitian asosiatif. Populasi penelitian ini adalah wanita yang berusia 

diatas 17 tahun dan yang mengetahui produk kecantikan hijau the body shop di 

Bandar Lampung dengan sampel penelitian sejumlah 60 orang. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner dengan skala likert. Uji hipotesis 

menggunakan uji R
2
, uji F dan uji t. Analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi linear berganda. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

kemasan, kelompok referensi dan sikap terhadap minat beli produk kecantikan 

hijau the body shop. 

 

Berdasarkan hasil penelitian, variabel kemasan berpengaruh tidak signifikan 

terhadap minat beli, sedangkan variabel kelompok referensi dan sikap 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Hasil uji R
2
 sebesar 48,9% 

menunjukkan bahwa pengaruh antara kemasan, kelompok referensi dan sikap 

dengan minat beli adalah sedang, sedangkan sisanya dapat dijelaskan oleh faktor 

lain yang tidak dimasukkan dalam model penelitian ini. Hasil uji t variabel 

kemasan menunjukkan bahwa t hitung < tabel maka Ho1 diterima dan Ha1 

ditolak, sedangkan variabel kelompok referensi dan sikap menunjukkan bahwa t 

hitung > tabel maka Ho2 dan Ho3 ditolak serta Ha2 dan Ha3 diterima. Hasil uji F 

diperoleh hasil F hitumg > F tabel dengan demikian Ho4 ditolak dan Ha4 

diterima. 
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