V1. SIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan maka dapat disimpulkan bahwa:
1. Strategi pemasaran yang dilakukan oleh PT. Andall Hasa Prima terdiri dari
4P (Product, Price, Place, Promotion), yaitu :

a. Product. PPIB dan PT. AHP menangkarkan benih padi dengan waktu
tanam yang berbeda-beda, serta melakukan diversifikasi varietas benih
padi Hasa Seed.

b. Price. PPIB dan PT. AHP menetapkan harga berdasarkan harga pokok
kemudian dikelompokan menjadi 3 jenis harga, yaitu : Bottom, Midlle,
dan Top

c. Place. Saluran pemasaran benih padi Hasa Seed di Kabupaten Lampung
Tengah terdiri dari dua, yaitu : (a). Sales — Pedagang Kios (R1) —
Pedagang Pengecer (R2) — Petani, (b). Sales — Pedagang Kios (R1) —
Petani.

d. Promotion, dilakukan dengan cara Personal Selling.



2. a. Distribusi benih oleh PT. Andall Hasa Prima dengan saluran pemasaran
I lebih efisien dibandingkan dengan saluran pemasaran |1, dimana
penyebaran rasio profit margin saluran I lebih merata dibandingkan
saluran I1.

b. Distribusi benih yang dilakukan oleh perusahaan sudah efisien dilihat

dari analisis tepat jumlah, tepat mutu, dan tepat waktu.

B. Saran

Saran yang dapat diberikan melalui penelitian ini adalah :

1. Perusahaan perlu menambah luas wilayah pelayanan spot worker/customer
service dan tenaga kerja spot worker/customer service, karena selama ini
jumlah spot worker/customer service terbatas sehingga pelayanan untuk
keluhan hanya difokuskan pada wilayah Lampung Tengah, Metro, dan

Lampung Timur.

2. Pemerintah sebagai pengambil kebijakan perlu semakin
membina/memperhatikan produsen benih padi domestik, baik pihak
swasta, pemerintah maupun perguruan tinggi, guna meningkatkan
produksi dalam negeri, sehingga teknologi benih domestik makin

berkembang dan impor dapat dikurangi.

3. Bagi peneliti lain, diharapkan dapat meneliti faktor manajemen lainnya
yang belum dibahas dalam penelitian ini, misalnya mengenai

pengembangan produk dan wilayah pemasaran baru.



