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This study aims to determine the effect of product attributes on purchase decisions.
Product attributes are thought to affect purchasing decisions of products Kawasaki-
Bajaj Pulsar 200 NS in Bandar Lampung is Brand Products, Product Quality,
Product Features, Product Design. This type of research is explanatory and the
method used is survey method with a sample of 100 respondents is accidental
sampling. While the analysis of the data used is the analysis of multiple linear
regression statistical data Based on research conducted, it was found that the
product features and product design significantly influence purchasing decisions.
While the product brand and product quality not significant effect on purchasing
decisions. In conclusion significantly influence purchasing decisions on product
attributes product Kawasaki-Bajaj Pulsar 200 NS in the city of Bandar Lampung.
Keywords: product, brand products, product quality, product features, product
design, purchasing decisions.



ABSTRAK

PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
(STUDI PADA KONSUMEN PRODUK KAWASAKI-BAJAJ PULSAR
200 NS DI KOTA BANDAR LAMPUNG)
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut produk terhadap
keputusan pembelian. Atribut produk yang diduga mempengaruhi keputusan
pembelian produk Kawasaki-Bajaj Pulsar 200 NS di Kota Bandar Lampung adalah
Merek Produk, Kualitas Produk, Fitur Produk, Desain Produk. Tipe penelitian ini
adalah explanatory dan metode yang digunakan adalah metode survei dengan
pengambilan sampel berjumlah 100 responden secara aksidental sampling.
Sedangkan analisis data yang digunakan adalah analisis data statistik regresi linier
berganda Berdasarkan penelitian yang dilakukan, didapatkan bahwa fitur produk dan
desain produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan
merek produk dan kualitas produk berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan
pembelian. Kesimpulannya secara signifikan atribut produk mempengaruhi keputusan
pembelian produk Kawasaki-Bajaj Pulsar 200 NS di Kota Bandar Lampung.
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