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Minat Beli sangat berhubungan dengan perasaan dan emosi, bila seseorang
merasa senang dan puas dalam barang atau jasa hal itu akan memperkuat minat
beli, ketidakpuasan biasanya menghilangkan minat. Minat beli yang ada dalam
diri konsumen meerupakan fenomena yang sangat penting dalam kegiatan
pemasaran, minat beli merupakan suatu perilaku konsumen yang melandaskan
suatu keputusan pembelian yang hendak dilakukannya.

Berdasarkan penelitian pendahuluan yang dilakukan di Home Industri Kerajinan
Jati Jepara Kecamatan Natar Kabupaten Lampung Selatan ini diketahui bahwa
minat beli konsumen tergolong rendah, Tujuan penelitian ini adalah untuk
memperoleh data dan mengetahui peengaruh positif kualitas produk , lokasi dan
word of mouth communication terhadap minat beli konsumen pada Home Industri
Kerajinan Jati Jepara Kecamatan Natar Kabupaten Lampung Selatan. Populasi
penelitian ini adalah konsumen Home Industri Kerajinan Jati Jepara Kecamatan
Natar Kabupaten Lampung Selatan. Teknik pengambilan sampel yaitu non
probability sampling dengan menggunakan rumus Slovin didapat sebanyak 55
konsumen, Metode yang digunakan adalah deskriptif verifikatif dengan
menggunakan pendekatan ex-posy dan survey. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa, ada pengaruh kualitas produk, kualitas produk , lokasi dan word of mouth
communication terhadap minat beli konsumen pada Home Industri Kerajinan Jati
Jepara Kecamatan Natar Kabupaten Lampung Selatan. Berdasarkan analisis data
diperoleh Fhitung 97,874 > Ftabel 2,79 yang ditunjukkan dengan regresi linier
multiple dengan koefisien determinasi (r2) 0,852 yang berarti keputusam
pembelian konsumen dipengaruhi oleh variabel kualitas produk, lokasi dan word
of mouth communication sebesar 85,2% sisanya 14,8% dipengaruhi oleh faktor
lain.
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Buying interest is strongly associated with feelings and emotions, when one is
happy and satisfied with goods or services it will reinforce buying interest,
dissatisfaction usually deprives interest. Consumer buying interest is a very
important phenomenon in marketing activities, buying interest is consumer
behavior based on purchasing decisions that must be done.

Based on preliminary research conducted at Home Industry of Jati Jepara Handicraft
Natar Subdistrict of South Lampung Regency is diketahuo that consumer buying
interest is low, The purpose of this research is to obtain data and know positive
influence of product quality, location and word of mouth communication to
consumer buying interest on Home Industry of Jati Jepara Handicraft Natar
District of South Lampung Regency. The population of this research is the
consumer of Home Industry of Jati Jepara Handicraft Natar District of South
Lampung Regency. Sampling technique that is non probability sampling by using
Slovin formula obtained as many as 55 consumer, The method used is descriptive
verifikatif by using approach of ex-posy and survey. The results of this study
indicate that, there is influence of product quality, product quality, location and
word of mouth communication to consumer buying interest in Home Industry Jati
Jepara Handicraft Natar District South Lampung Regency. Based on data analysis
obtained Fcount 97,874> Ftabel 2,79 indicated by multiple linear regression with
coefficient of determination (r2) 0,852 which mean consumer purchasing decision
is influenced by product quality variable, location and word of mouth
communication equal to 85,2% 14,8 % influenced by other factors.
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