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HEDONISME SEBAGAI IDENTITAS PENGGUNA MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM

(Studi terhadap Pengguna Media Sosial Instagram di Bandarlampung)
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Mita Wijayanti

Perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi telah merubah tatanan dalam

kehidupan masyarakat. Di era digital, mayarakat modern kerap membangun

identitasnya di media sosial seperti Instagram. Dengan menggunakan teori

identitas sosial, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan

fenomena hedonisme sebagai identitas pengguna media sosial Instagram.

Merupakan tipe penelitian deskriptif kualitatif dengan metode etnografi virtual.

Hasil penelitian menunjukan bahwa Informan menganggap penting untuk

membangun identitas di media sosial Instagram karena dapat membantu mereka

untuk diterima dan dianggap ada oleh pengguna lainnya. Gaya hidup hedonisme

di media sosial Instagram yang kemudian menjadi identitas penggunanya

merupakan akibat dari rendahnya komitmen pada individu sehingga tingkah laku

mereka di Instagram mudah dipengaruhi oleh lingkungan.
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ABSTACT

HEDONISM AS AN IDENTITY OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA USERS
(Study on Instagram Social Media Users in Bandarlampung City)

by

Mita Wijayanti

The development of science and technonology was change the society structure. In

digital era, the modern society built their identity on social media like Instagram.

With using social identity theory, this research aims to know and explain the

phenomenon of hedonism as identity of the Instagram users. The type of this

research was qualitatif descriptive with virtual etnograph as a metode. The result

of the research showed that informan assumed that there were the important thing

to built an identity on Istagram, because it can help them to be accepted and

considered to exist by other users. Hedonism life style that shown on Instagram

then becomes the identity of them. It was the impact of the low commitment of

each individual so that their behaviour were easily influenced by the social

environment where the individual is inside.
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