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PENGARUH KEPERCAYAAN MASYARAKAT BAURAN PRODUK
DAN LOKASI TERHADAP MINAT MENABUNG MELALUI

PEMASARAN PRODUK PADA BMT DANA MULYA
SYARIAH CABANG WAY PANJI

LAMPUNG SELATAN

Oleh

DWI LISNAWATI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kepercayaan
masyarakat, bauran produk dan lokasi terhadap minat menabung melalui
pemasaran produk pada BMT Dana Mulya Syariah Cabang Way Panji Lampung
Selatan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif verifikatif
dengan pendekatan ex post facto dan survey. Populasi dalam penelitian ini
berjumlah 433 nasabah. Sampel yang diperoleh adalah 65 nasabah dan teknik
pengambilan sampel yaitu probability sampling dengan stratified random
sampling. Hasil penelitian ini menunjukkan, terdapat pengaruh: 1. Antara
kepercayaan masyarakat terhadap pemasaran produk, 2. Antara bauran produk
terhadap pemasaran produk, 3. Antara lokasi terhadap pemasaran produk, 4.
hubungan antara kepercayaan masyarakat, bauran produk dan lokasi, 5. Antara
kepercayaan masyarakat terhadap minat menabung, 6. Antara bauran produk
terhadap minat menabung, 7. Antara lokasi terhadap minat menabung, 8. Antara
pemasaran produk terhadap minat menabung, 9. Antara kepercayaan masyarakat
terhadap minat menabung melalui pemasaran produk, 10. Antara bauran produk
terhadap minat menabung melalui pemasaran produk, 11. Antara lokasi terhadap
minat menabung melalui pemasaran produk, 12. Antara kepercayaan masyarakat,
bauran produk dan lokasi terhadap pemasaran produk, 13. Antara kepercayaan
masyarakat, bauran produk, lokasi dan pemasaran produk terhadap minat
menabung.

Kata Kunci : kepercayaan masyarakat, bauran produk, lokasi, minat
menabung dan pemasaran produk.



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PUBLIC TRUST, PRODUCT MIX AND
LOCATION ON INTEREST OF SAVING THROUGH
PRODUCT MARKETING AT BMT DANA MULYA

SYARIAH BRANCH OF WAY PANJI
LAMPUNG SELATAN

By

DWI LISNAWATI

The purpose of this research is to know the influence of public trust,product mix
and location on interest of saving through product marketing at BMT Dana Mulya
Syariah branch of Way Panji Lampung Selatan. The method used in this research
was descriptive verification with ex post facto approach and survey. The
population in this study were 433 customers. The samples were 65 customers of
BMT Dana Mulya Syariah and sampling technique is probability sampling with
stratified random sampling. The result of research shows that there were
influence: 1. Public trust  to product marketing, 2. Product mix to product
marketing, 3. Location to product marketing, 4. Relationship between public trust,
product mix and location, 5. Public trust to interest of saving, 6. Product mix to
interest of saving, 7. Location to interest of saving, 8. Product marketing to interst
of saving, 9. Public trust to interest of saving, 10. Product mix to interest of
saving, 11. Location to interest of saving, 12. Public trust, product mix and
location to product marketing, 13. Public trust, product mix and location to
interest of saving.

Keywords : public trust, product mix, location, interest of saving and product
marketing.
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