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BAB V 

Kesimpulan dan Saran 

 

 

5.1 Kesimpulan  

 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh promosi penjualan, 

penjualan perseorangan, gaya hidup dan persepsi terhadap suggestion impulse buying 

maka penulis menarik kesimpulan sebagai berikut:  

1. Variabel promosi penjualan berpengaruh signifikan terhadap suggestion impulse 

buying. 

2. Variabel penjualan perseorangan berpengaruh signifikan terhadap suggestion 

impulse buying 

3. Variabel gaya hidup berpengaruh tidak signifikan terhadap suggestion impulse 

buying 

4. Variabel persepsi berpengaruh signifikan terhadap suggestion impulse buying 

5. Secara simultan variabel promosi penjualan, penjualan perseorangan, gaya hidup 

dan persepsi secara bersama-sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

suggestion impulse buying.  
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5.2 Saran  
 

 

Beberapa saran dan pertimbangan yang disajikan berdasarkan penelitian ini antara 

lain :  

 

1. Bagi para penjual Fashion di Simpur Center Plaza hendaknya meningkatkan 

promosi penjualan dan penjualan perseorangan melalui brosur dan iklan-iklan 

yang dipasang diberbagai tempat strategis. 

2. Dalam penelitian ini promosi penjualan, penjualan perseorangan dan persepsi 

berpengaruh signifikan terhadap suggestion impulse buying. Oleh sebab itu maka 

para penjual fashion perlu memperhatikan faktor promosi penjualan, penjualan 

perseorangan dan persepsi. 

3. Dikarenakan penelitian ini hanya meneliti suggestion impulse buying dari faktor 

promosi penjualan, penjualan perseorangan, gaya hidup dan persepsi maka 

disarankan kepada peneliti-peneliti selanjutnya agar mengadakan penelitian-

penelitian, guna mengetahui hubungan faktor-faktor lain yang mempengaruhi 

suggestion impulse buying diluar faktor yang diteliti dalam penelitian ini. 

4. Kepada para akademisi. Terutama yang berkompeten dalam bidang ilmu 

manajemen pemasaran, disarankan agar mengadakan penelitian-penelitian yang 

bersifat eksperimen untuk mencari metode-metode baru sehingga dapat 

memunculkan pandangan baru mengenai promosi penjualan, penjualan 

perseorangan, gaya hidup dan persepsi yang dapat memberikan kontribusi bagi 

keefektifan pencapaian tujuan organisasi yang ada saat ini. 


