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ABSTRAK 

Bauran Promosi Perumahan Pada Perum Perumnas Regional II cabang 

Bandar Lampung 

 

Oleh 

Vidi Brillanto 

 

Perum Perumnas Regional II cabang Bandar Lampung merupakan Badan Usaha 

Milik Negara (BUMN) yang bergerak dibidang  properti. Perum Perumnas 

Regional II cabang Bandar Lampung menawarkan berbagai macam  jenis tipe 

rumah seperti : rumah  tipe 36, tipe 45, tipe 54, dan tipe 60  yang banyak diminati 

oleh konsumen. Perusahaan  melaksanakan bauran pemasaran dalam  kegiatan  

usahanya, salah satu komponen  itu adalah promosi. 

 

Masalah yang dihadapi oleh Perum Perumnas Regional II cabang Bandar 

Lampung adalah  volume penjualan  rumah  tipe 45 ditahun-tahun ini mengalami 

penurunan dan berfluktasi. 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah apakah kebijakan promosi rumah tipe 

45 oleh Perum Perumnas Regional II cabang Bandar Lampung sudah dilakukan 

dengan  maksimal. 

 



 

Vidi Brillianto. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui kebijakan promosi yang dilakukan 

oleh Perum Perumnas Regional II cabang Bandar Lampung dan dapat 

memberikan sumbangan pemikiran kepada Perum Perumnas Regional II cabang 

Bandar Lampung dalam melaksanakan kegiatan promosi. 

 

Hasil pembahasan secara kualitatif memperlihatkan bahwa kebijakan promosi 

Perum Perumnas Regional II cabang Bandar Lampung sudah dilaksanakan namun 

belum maksimal. 

 

Saran yang peneliti ajukan adalah sebaiknya perusahaan meningkatkan media 

periklanan dengan melalui radio dan persentasi secara langsung kepada konsumen 

agar konsumen dapat mengetahui lebih jelas tentang produk yang dimiliki oleh 

perusahaan. 

Sebaiknya perusahaan juga menggunakan promosi penjualan, dengan  

memberikan hadiah, seperti memberikan cashback atau potongan harga pada 

tanggal-tanggal tertentu  untuk menarik konsumen. 


