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Penelitian yang dilakukan di Tiyuh Mekar Jaya bertujuan untuk mengetahui perilaku
khalayak media televisi dalam melihat tayangan televisi dan pengaruhnya terhadap
kecenderungan memilih pada pilpres 2019. Penelitian ini merupakan penelitian
eksploratori dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Jenis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah data primer adapun teknik pengumpulan data penelitian ini
menggunakan kuesioner dan studi kepustakaan. Untuk mengukur pengaruh media
televisi terhadap kecenderungan memilih pada penelitian ini menggunakan uji regresi
linear sederhana. Hasil penelitan menyatakan bahwa kondisi khalayak media televisi di
Tiyuh Mekar Jaya cenderung tinggi dengan presentase 56%. Demikian dengan kondisi
perilaku memilih masyarakat di Tiyuh Mekar Jaya juga berada dalam kategori tinggi
yaitu 48%. Hasil uji pengaruh dengan menggunakan uji regresi linear sederhana
menunjukkan bahwa variabel perilaku khalayak media televisi secara parsial memiliki
pengaruh positif dan tidak signifikan dengan T tabel<T hitung dengan nilai
1,29043<5,314 dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 persen. Perilaku khalayak
media televisi memiliki pengaruh positif mengindikasikan bahwa semakin tinggi
pengaruh dari perilaku khalayak media televisi maka akan semakin meningkatkan
kecenderungan memilih.
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF THE BEHAVIOR OF TELEVISION AUDIENCES
ON VOTING TENDENCY IN THE 2019 OF PRESIDENTIAL ELECTION
(Study at Tiyuh Mekar Jaya, Gunung Agung Sub-District, Tulang Bawang Barat
Regency)

By
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The aims of the research at Tiyuh Mekar Jaya conducted to determine the behavior of
television audiences in viewing television shows and the influence on voting tendency
in the 2019 of presidential election. This research is an exploratory study using a
quantitative approach. The type of data used in this study is primary data while the data
collection techniques of this study used questionnaires and literature studies. To
measure the influence of television media on the tendency to choose in this study using
a simple linear regression test. The results of the study state that the conditions of the
television audience in Tiyuh Mekar Jaya tend to be high with a percentage of 56%.
Thus with the condition of the behavior of choosing the people in Tiyuh Mekar Jaya
also in the high category of 48%. The results of the influence test using simple linear
regression test showed that the behavior variable of the television partially had a
positive and not significant effect with the T table <T count with a value of 1.29043
<5.314 with a significance level of 0,000 percent. The behavior of television audiences
has a positive effect indicating that the higher the influence of the behavior of the
audience television will further increase the tendency to choose.
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