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Rumah Kalkun Mitra Alam adalah Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang
dibina langsung oleh Koperasi Sewu Tani Makmur Jaya (STMJ), saat ini Rumah
Kalkun Mitra Alam menjadi tempat pemasaran oleh Koperasi STMJ. Koperasi
STMJ merupakan koperasi produsen yang bergerak di sektor hasil perternakan,
perikanan, dan pertanian seperti kalkun, ikan gabus dan buah sirsak. Hasil
produksi tersebut dijual melalui tempat pemasarannya di Rumah Kalkun Mitra
Alam. Permasalahan dalam penulisan ini adalah apakah strategi positioning pada
koperasi sewu tani Makmur jaya (STMJ) rumah kalkun mitra alam Sudah
Dilaksanakan Dengan Baik?

Adapun tipe penelitian yaitu menggunakan desain deskriptif kualitatif
sedangkansumber data menggunakan data primer dan data sekunder. Dari hasil
pembahasan dijelaskan bahwa Rumah Kalkun Mitra Alam yang dibina langsung
oleh Koperasi STMJ menggunakan starategi pemasaran dari Mulut ke Mulut.
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