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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Profitabilitas, Leverage dan 

Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan sektor industri 

barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-2020. Rasio-

rasio yang digunakan dalam penelitian ini adalah ROE (Return On Equity), DER 

(Debt to Equity Ratio), Ukuran Perusahaan (Firm Size) dan PBV (Price to Book 

Value). Sampel yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari 43 perusahaan yang 

diamati secara time series, dengan menggunakan data pada periode tahun 2017-

2020. Sedangkan teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi 

linier berganda untuk menguji pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat. 

Pengujian hipotesis dengan menggunakan uji F dan uji t dengan tingkat signifikansi 

5%. Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan software SPSS (Statistic 

Package for The Social Science) for Windows versi 25.00. 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan pada perusahaan industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia tahun 2017-2020, Leverage berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia tahun 2017-2020, dan ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap 

nilai perusahaan pada perusahaan industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia tahun 2017-2020. Leverage, Profitabilitas dan Ukuran Perusahaan 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan pada perusahaan industri barang 

konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-2020. 
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This study aims to analyze the influence of Profitability, Leverage and Company 

Size on the Company's Value on consumer goods industry companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange in 2017-2020. The ratios used in this study are ROE 

(Return On Equity), DER (Debt to Equity Ratio), Company Size (Firm Size) and 

PBV (Price to Book Value). The sample used in the study consisted of 43 companies 

observed in a time series, using data in the period 2017-2020. While the analysis 

technique used in this study is multiple linear regression to test the influence of free 

variables on bound variables. Hypothesis testing using the F test and t test with a 

significance level of 5%. Data processing in this study using SPSS (Statistic 

Package for The Social Science) software for Windows version 25.00. 

 

The results of this study show that profitability has no effect on the value of 

companies in consumer goods industry companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange in 2017-2020, Leverage has a significant effect on the value of the 

company in consumer goods industry companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange in 2017-2020, and the size of the company has a significant effect on the 

value of the consumer goods industry companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange in 2017-2020. Leverage, Profitability and Company Size have a positive 

effect on the company's value in consumer goods industry companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange in 2017-2020. 
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