
 

 

 

DAFTAR TABEL 

Halaman 

1.1 Jumlah Pesaing Sosis Gulung Juragan di Bandar Lampung…………………………… 2 

1.1 Lokasi Sosis Gulung Juragan di Bandar Lampung………………………………........ 2 

2.1 Tipe-tipe Inovasi………………………………………………………………………. 14 

3.1 Variabel Penelitian dan definisi Operasional………………………………………….. 32 

3.2 Hasil Uji Validasi…………………………………………………………………........ 36 

3.3 Hasil Uji reliabeitas………………………………………………………………......... 37 

3.4 Tabel R
2 

……………………………………………………………………………...... 43 

4.1 Lokasi Sosis Gulung Juragan………………………………………………………….. 44 

4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Klamin………………………………….. 47 

4.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia…………………………………………… 49 

4.4 Karakteristik Responden Berdasarkan Pendidikan……………………………………. 50 

4.5 Karakteristik  Responden Berdasarkan Pekerjaan…………………………………….. 52 

4.6 Karakteristik Responden Berdasarkan penghasilan perbulan…………………………. 54 

4.7 Karakteristik Responden Berdasarka Pengeluaran Perbulan………………………….. 55 

4.8 Frekuensi Jawaban outlet yang unik………………………………………………….. 57 

4.9 Frekuensi Pengemasan yang unik…………………………………………………….. 59 

4.10 Frekuensi menawarkan Produk yang Sudah Dikenal…………………………….. 60 

4.11 Frekuensi Pengembangan Produk………………………………………………… 61 

4.12 Frekuensi Kemudahan dalam Menjangkau Lokasi……………………………… 62 



4.13   Fekuensi Lokasi yang Strategis……………………………………………………. 63 

4.14  Frekuensi Parkiran Yang Luas……………………………………………………... 64 

4.15  Frekuensi Terdapat Pesaing Setiap Lokasi………………………………………… 65 

4.16   Frekuensi Sosis Gulung Juragan Makanan yang Enak……………………………. 67 

4.17   Frekuensi Produk yang disajikan Bersih………………………………………….. 68 

4.18 Frekuensi Memiliki Tampilan Menari……………………………………………… 69 

4.19Frekuensi Menu yang Bervariasi…………………………………………………….. 70 

4.20Frekuensi Harga yang Terjangkau……………………………………………………. 71 

4.21Frekuensi  yang di Tawarkan Sebanding Kualitas Produk…………………………… 72 

4.22Frekuensi Harga yang ditawarkan bersaing dengan usaha sejenis……………………. 73 

4.23Frekuensi Harga yang ditawarkan Sesuai dengan Kemampuan Konsumen…………. 74 

4.24 Frekuensi Sosis Gulung Juragan Menawarkan Produk yang Berbeda……………… 75 

4.25 Frekuensi Produk yang di tawarkan produk yang tinggi…………………………….. 76 

4.26  Frekuensi Prouk yang di tawarkan produk yang Tinggi…………………………….. 77 

4.27  Frekuensi Sosis Gulung Juragan memiliki kualitas yang di pertahankan…………… 78 

4.28Frekuensi Sosis Gulung Juragan Merupakan produk yang Baru…………………….. 79 

4.29Hasil Uji Multikolineritas…………………………………………………………….. 81 

4.30Hasil Uji Regresi Liner Berganda…………………………………………………..... 83 

4.31Hasil Uji R
2 

………………………………………………………………………....... 85 

4.32Hasil Uji t…………………………………………………………………………....... 86 

4.33 Hasil Uji F……………………………………………………………………………. 89 


