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Permasalahan dalam penelitian ini adalah bagaimana mitos yang terdapat dalam pariwara 

produk kecantikan wardah dan rancangannya pada pembelajaran bahasa Indonesia di SMP. 

Penelitian ini bertujuan mendeskripsikan mitos yang terdapat di dalam produk kecantikan 

wardah dengan cara menganalisis penandaan denotasi dan konotasi sehingga dapat 

mengetahui isi pesan yang disampaikan dalam pariwara produk kecantikan wardah. Setelah 

itu dibuat rancangannya pada pembelajaran bahasa Indonesia di SMP. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Sumber data diperoleh dari 

pariwara produk kecantikan Wardah Feel the Beauty dan Wardah Cantikmu Siap Hadapi 

Dunia yang diakses melalui YouTube. Penelitian ini mengumpulkan data menggunakan 

teknik dekomentasi, yaitu mencari dan mengunduh data berupa file video pariwara produk 

kecantikan wardah di www.youtube.com.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat mitos di dalam pariwara produk kecantikan 

Wardah Feel the Beauty, yaitu kecantikan dapat meningkatkan kepercayaan diri dan mitos 

yang terdapat di dalam pariwara produk kecantikan Wardah Cantikmu Siap Hadapi Dunia, 

yaitu: kulit yang sehat, lembab, dan terawat dapat membuat seseorang menjadi lebih 

semangat menjalani hidup.  

 



 
 
 

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa pariwara produk kecantikan Wardah Feel the Beauty 

dan Wardah Cantikmu Siap Hadapi Dunia dapat dijadikan media dalam rancangan 

pembelajaran bahasa Indonesia kelas VIII terkait dengan KD 3.3 Mengidentifikasi 

informasi teks iklan, slogan, atau poster (yang membuat bangga dan memotivasi) dari 

berbagai sumber yang dibaca dan didengar dan KD 4.3 Menyimpulkan isi iklan, slogan, 

atau poster (membanggakan dan memotivasi) dari berbagai sumber. 

 

Kata kunci : mitos, pariwara, dan rancangan pembelajaran. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


