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Pertumbuhan jumlah pengguna internet memberikamapgl dan tantangan bagi
perusahaaa-commercentuk menarik niat beli konsumen. Untuk membandam
mengembangkan daya saing, perusahaan perlu merewsitategi yang dapat
menyesuaikan kebutuhan dan keinginan konsumenlaSejangan hal tersebut,
festival belanja daring adalah salah satu daritegjrayang sering dipakai oleh
Lazada Indonesia untuk menarik niat partisipasiskomen dalam belanja daring.
Namun, terdapat perbedaan pada hasil penelitiaiisahya dan respon konsumen
terkait efektivitas dari strategi festival beladjring apa yang dapat menarik niat
beli konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalaltuknmenganalisis pengaruh
strategi festival belanja daring Lazada terhada beli konsumen. Data yang
digunakan dalam penelitian ini dikumpulkan meldtuesioner yang dibagikan
secara digital menggunakan metqueposive samplingSampel pada penelitian
ini adalah konsumen yang pernah melakukan pembeigalui aplikasi Lazada
dan berniat melakukan pembelian saat festival peldaring, dengan total 220
responden. Desain penelitian ini adalah kuantiteiigan menggunakan analisis
linear regresi berganda. Hasil penelitian menurgnkbahwa partisipasi massa
yang menular, promosi harga yang menggiurkan, @é&ayaan kategori promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap nidit Bedangkan aktivitas promosi
yang menyenangkan tidak berpengaruh positif damifégign terhadap niat beli.
Hasil R Squaremenunjukkan nilai 47,5%. Artinya, 52,5% variasiasha niat beli
dapat dijelaskan oleh variabel lainnya yang tidialiti dalam penelitian ini.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF ONLINE SHOPPING FESTIVALS ON INTENTIO N TO
PURCHASE THROUGH THE APPLICATION OF LAZADA INDONESI A
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The growth of internet users provides opportunitied challenges for e-commerce
companies to attract consumers’ purchase intentiitm. build and develop
competitiveness, companies need to offer strateélgggsan match consumer needs
and desires. In line with this, online shoppingifed is one of the strategies that is
often used by Lazada Indonesia to attract consupaeticipation in online
shopping. However, there are differences in thelteof previous studies and
consumer responses regarding the effectivenessaf @nline shopping festival
strategies that can attract consumers’ purchasetioh. This study aims to analyze
the effect of Lazada's online shopping festivatsiyy towards purchase intention.
The data used in this study were collected throggéstionnaires which were
distributed digitally using a purposive samplingthwel. The sample in this study
is consumers who have made a purchase through dagaadication and intent to
purchase during online shopping festivals, withumber of 220 respondents. The
research design is quantitative using multipledinmegression analysis. The results
of this study showed that Contagious Mass partimpa Temtaptional Price
Promotion, and Category Richness of Promotion reay®sitive and significant
impact towards intention to purchase. Meanwhiley Fromotion Activities did not
have a positive and significant impact towardsntien to purchase. The value of
R Square is 47.5%. This means that 52.5% of thiati@m in purchase intention
can be explained by other variables not examinddisnstudy.
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