
 

 

 

V. KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai variabel – variabel 

percieved value konsumen pria dalam pembelian peroduk skin care dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut : 

1. Profil konsumen pria dalam pembelian produk skin care di Bandar Lampung 

dapat diketahui bahwa antara usia dari konsumen pria dalam membeli 

produk skin care sebagian besar adalah yang berusia 21 sampai 30 tahun, 

kemudian dari segi pendidikan dan penghasilan/uang saku, profil konsumen 

pria berkorelasi dengan prilaku konsumen,artinya konsumen pria dengan 

penghasilan atau uang saku yang medium atau tinggi mungkin bertindak  

dalam perilaku yang sadar akan kebutuhan dirinya dan disebabkan tingkat 

pendidikan yang tinggi seperti S1 sehingga lebih peduli akan kebutuhan 

dirinya dan juga gaya hidup yang lebih baik seiring perkembangan zaman 

terutama di zaman modern saat ini.  

2. Berdasarkan analisis faktor diperoleh 5 faktor utama yang membentuk 

konsumen pria dalam pembelian produk skin care di Bandar lampung yaitu 

harga, persepsi sosial, emosional diri, hubungan sosial, kualitas produk, dan 

diketahui dari kelima faktor, ada satu faktor yang lebih dominan yaitu 
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dengan nilai MSA  0,807 dan 0,782 > 0,5 adalah faktor ketiga (emosional 

diri)  artinya bahwa emosional diri merupakan faktor konsumen pria dalam 

pembelian produk skin care di Bandar Lampung. 

 

5.2 Saran 

 

Berdasarkan kesimpulan diatas maka didapat saran sebagai berikut : 

1. Bagi akademisi, hasil penelitian ini dapat dijadikan salah satu pengetahuan 

khususnya dalam pembelian yang berkaitan akan nilai yang dirasakan 

konsumen, hal ini diketahui bahwa faktor pendorong dalam sebuah pembelian 

yaitu terdapat pada psikologisnya, emosional yang tumbuh dari pribadi 

sendiri. 

 

2. Bagi perusahaan disarankan kepada para perusahaan yang memproduksi 

produk skin care khusus pria untuk selalu meningkatkan inovasi dalam 

meningkatkan kualitas produk khususnya dilihat dari nilai yang dirasakan 

konsumen (percieved value) dalam pembelian dan menggunakan produk skin 

care agar sesuai dengan apa yang diinginkan konsumen yaitu dari bentuk 

kemasan yang bagus dan kuat. 

 

3. Bagi penelitian mendatang, variabel tambahan atau menambahan variabel Y 

yang mungkin bisa diteliti untuk menggambarkan perceived value konsumen 

ialah faktor yang berhubungan dengan perusahaan dan produknya seperti 

loyalitas konsumen, kepuasan konsumen, citra merek tampaknya menarik 

untuk diteliti lebih lanjut. 


