
 

 

 

 

 

PENGARUH PENGGUNAAN SELEBRITI ENDORSER 

TERHADAP CITRA MEREK L’OREAL TOTAL REPAIR 5 

SHAMPOO DI BANDAR LAMPUNG 

 

(Skripsi) 

 

 

 

 

Oleh  

 

VINA ARIESTA 
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