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This research aims to analyze the impact of business strategies on increasing date
sales in the city of Bandar Lampung. The study uses a quantitative method with a
descriptive approach to identify the strategies implemented by date sellers and their
influence on consumer purchasing decisions. Data was collected through direct
observation, interviews with date shop owners, and sales data from date shops in
Bandar Lampung over a specific period. The results show that date sales
significantly increased during the month of Ramadan compared to other months.
However, other factors such as pricing, promotions, and marketing strategies also
play a crucial role in influencing consumer purchasing decisions. This research
provides recommendations for business owners to focus more on product
diversification and marketing innovations to boost sales throughout the year, not
just during Ramadan.
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ABSTRAK

ANALISIS STRATEGI USAHA DALAM MENINGKATKAN
PENJUALAN KURMA DI KOTA BANDAR LAMPUNG

Oleh
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dampak strategi usaha terhadap
peningkatan penjualan kurma di Kota Bandar Lampung. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif untuk
mengidentifikasi strategi yang diterapkan oleh pedagang kurma dan pengaruhnya
terhadap keputusan pembelian konsumen. Pengumpulan data dilakukan melalui
observasi langsung, wawancara dengan pemilik toko kurma, dan data penjualan
dari toko kurma di Bandar Lampung selama periode tertentu. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa penjualan kurma meningkat signifikan selama bulan Ramadan
dibandingkan dengan bulan lainnya. Namun, faktor lain seperti harga, promosi, dan
strategi pemasaran juga berperan penting dalam memengaruhi keputusan
pembelian konsumen. Penelitian ini memberikan rekomendasi bagi pemilik usaha
untuk lebih fokus pada diversifikasi produk dan inovasi pemasaran untuk
mendongkrak penjualan sepanjang tahun, tidak hanya selama bulan Ramadan.
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