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Pertumbuhan besar dalam praktik keterbukaan informasi mengenai tanggung jawab sosial 

perusahaan menjadi daya tarik sendiri dalam pengungkapan laporan tanggung jawab sosial 

perusahaan. Sehingga penelitian ini bertujuan untuk mengetahui secara empiris apakah ukuran 

perusahaan, standar laporan, bentuk laporan dan panjang laporan berpengaruh positif terhadap 

kredibilitas pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini merupakan perusahaan yang berada di ASEAN-5 yang masuk dalam Forbes 

Global 2000 List 2022. Penelitian ini menggunakan metode purposive sampling sehingga 

didapat 33 perusahaan dengan menggunakan periode 2020-2022 dan mendapatkan 99 

observasi. Metode analisis penelitian ini adalah regresi linier berganda dan menggunakan 

software SPSS versi 26. Temuan penelitian menunjukkan bahwa ukuran perusahaan 

berpengaruh negatif signifikan terhadap kredibilitas pengungkapan tanggung jawab sosial 

perusahaan serta bentuk laporan tidak berpengaruh terhadap kredibilitas pengungkapan 

tanggung jawab sosial perusahaan, sedangkan standar laporan dan panjang laporan 

berpengaruh positif signifikan terhadap kredibilitas pengungkapan tanggung jawab sosial 

perusahaan. 
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The significant increase in the practice of disclosing information about corporate social 

responsibility has led to an increased interest in the disclosure of corporate social responsibility 

reports. This study aims to determine empirically whether company size, report standards, 

report form and report length have a positive effect on the credibility of corporate social 

responsibility disclosure. The samples used in this study are companies in ASEAN-5 that are 

included in the Forbes Global 2000 List 2022. This study uses purposive sampling method so 

that 33 companies are obtained using the 2020-2022 period and get 99 observations. The 

research findings show that company size has a significant negative effect on the credibility of 

corporate social responsibility disclosures and the form of the report has no effect on the 

credibility of corporate social responsibility disclosures, while the standard of the report and 

the length of the report have a significant positive effect on the credibility of corporate social 

responsibility disclosures. 
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