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Kegiatan ekspor merupakan kegiatan yang sangat diperhatikan pada 

pengembangan perekonomian negara. Indonesia dengan kekayaan sumber daya 

alam akan rempah-rempahnya dapat menjadikan komoditas tersebut sebagai 

peluang untuk meningkatkan perekonomian negara. Akan tetapi isu yang dihadapi 

Indonesia terkait ekspor komoditas rempah-rempah ke Amerika Serikat adalah 

ketidakmampuan untuk memanfaatkan potensi pasar yang besar. Meskipun 

Amerika Serikat merupakan salah satu negara pengimpor rempah terbesar di dunia, 

dan Indonesia juga termasuk negara penghasil rempah terbesar ke-4 di dunia, 

Indonesia masih belum berhasil memperoleh pangsa pasar yang signifikan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif-kualitatif, yang 

bertujuan untuk memberikan gambaran secara detail tentang topik yang diteliti. 

Metode ini mengedepankan penyajian deskriptif atas fenomena yang diamati. Data 

dikumpulkan melalui studi pustaka dan dilengkapi dengan teknik triangulasi data, 

pengumpulan dari berbagai sumber untuk memastikan keakuratan dan 

keberagaman data yang digunakan dalam penelitian ini. Pendekatan ini 

memungkinkan peneliti untuk memahami fenomena dengan lebih baik melalui 

analisis yang komprehensif dan mendalam. 

Temuan penelitian menunjukkan bahwa pemerintah Indonesia telah 

menerapkan berbagai aktivitas diplomasi komersial dalam mendorong ekspor 

rempah-rempah yaitu mencakup promosi perdagangan, advokasi bisnis, dan 

promosi pariwisata, promosi investasi, dan promosi investasi yang bertanggung 

jawab secara sosial sebagai bagian dari diplomasi komersial. Namun dari berbagai 

upaya pemerintah Indonesia tersebut pemerintah masih belum fokus pada aspek 

advokasi bisnis, promosi investasi, dan promosi investasi yang bertanggung jawab 

secara sosial dibuktikan dengan belum banyaknya kegiatan yang dilakukan pada 

aspek tersebut. Sehingga ke lima ekspresi diplomasi komersial tersebut belum 

mampu mendorong nilai ekspor rempah ke Amerika Serikat. 
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Export activities are activities that are of great concern in the development 

of the country's economy. Indonesia, with its wealth of natural resources in spices, 

can use these commodities as an opportunity to improve the country's economy. 

However, the issue facing Indonesia regarding exports of spice commodities to the 

United States is the inability to exploit the large market potential. Even though the 

United States is one of the largest spice importing countries in the world, and 

Indonesia is also the 4th largest spice producing country in the world, Indonesia has 

still not succeeded in gaining a significant market share. This research uses a 

descriptive-qualitative approach, which aims to provide a detailed description of 

the topic under study. This method prioritizes descriptive presentation of observed 

phenomena. Data was collected through literature study and equipped with data 

triangulation techniques, collecting from various sources to ensure the accuracy and 

diversity of the data used in this research. This approach allows researchers to better 

understand phenomena through comprehensive and in-depth analysis. Research 

findings show that the Indonesian government has implemented various 

commercial diplomacy activities to encourage spice exports, including trade 

promotion, business advocacy, and tourism promotion, investment promotion, and 

socially responsible investment promotion as part of commercial diplomacy. 

However, from the various efforts of the Indonesian government, the government 

still does not focus on the aspects of business advocacy, investment promotion and 

socially responsible investment promotion, as evidenced by the fact that not many 

activities have been carried out in these aspects. So these five expressions of 

commercial diplomacy have not been able to increase the value of spice exports to 

the United States. 
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